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PRESSEINFORMATION

Crossmediale Kampagnen: Bewegte Bilder statt starrer Texte
Der Podcast von Maisberger Whiteoaks gibt wertvolle Tipps für die Umsetzung von Crossmedia-Kampagnen
München, 17. September 2007 – News direkt auf’s Handy, Banner-Schaltung, interaktive Websites – Durch die Dimension der neuen Medien ist eine Vielzahl an Tools hinzugekommen, die PR- und Marketingschaffende bei ihrer Arbeit einsetzen können. Doch was unterscheidet eine klassische Media-Mix-Kampagne von einem innovativen Crossmedia-Projekt? Die zehnte Ausgabe des Podcasts von Maisberger Whiteoaks löst das Geheimnis und gibt hilfreiche Tipps für die Umsetzung.
Große Unternehmen machen es vor: In breit angelegten Werbe- und PR-Kampagnen rücken nicht nur die Bereiche Marketing und Pressearbeit immer enger zusammen, auch der Einsatz der Medien wird immer zielgenauer aufeinander abgestimmt. Parallel zu Fernseh- und Kinospots werden Fachartikel platziert, Infobroschüren verteilt sowie Print- und Online-Anzeigen geschaltet. Allen Tools ist gemein, dass sie auf die gleiche Internetseite verweisen, die mit weiteren Informationen lockt. Solche crossmedialen Kampagnen dienen meist der Image-Bildung des Unternehmens und erzeugen eine sehr hohe Aufmerksamkeit in der Öffentlichkeit.
Warum nicht nachmachen was die „Großen“ vorleben? Crossmedia-Kampagnen lassen sich in allen Branchen ohne allzu großen Mehraufwand und ohne Kostenexplosion realisieren. Wie das geht, verrät die zehnte Ausgabe von Komm-Pod, dem Podcast der Münchner Kommunikationsberatung Maisberger Whiteoaks, abrufbar unter www.maisberger.com/podcast.
Maisberger Whiteoaks (www.maisberger.com): 
Maisberger Whiteoaks ist eine Kommunikationsberatung für High-Tech-Unternehmen und Dienstleister. Das Unternehmen wurde 1989 unter dem Namen Maisberger & Partner gegründet. Es betreut Kunden aus IT, Telekommunikation, Industrie, Biotech, Finanzdienstleistung sowie HR / Weiterbildung – darunter Unternehmen wie ATOSS Software, BEA Systems, BMC Software, Microsoft, Hitachi Data Systems, Applied Materials und Sygnis Pharma. Die Agentur gehört zu den Top 5 der IT PR-Agenturen in Deutschland sowie zu den Top 20 der deutschen PR- und Werbeagenturen im B2B-Bereich. Der Jahresumsatz 2006 lag mit 30 Mitarbeitern bei 3,5 Millionen Euro. Das internationale PR-Netzwerk Whiteoaks mit Partneragenturen in Frankreich, Italien, den Niederlanden, Spanien, Großbritannien und den USA wurde 1999 ins Leben gerufen.
Pressekontakte:


	Anja Willkommen

Maisberger Whiteoaks

Kirchenstraße 15

81675 München

089 - 41 95 99 - 84

089 - 41 95 99 - 12

anja.willkommen@maisberger.com
	Michaela Holzer
Maisberger Whiteoaks

Kirchenstraße 15

81675 München

089 - 41 95 99 - 60
089 - 41 95 99 - 12

michaela.holzer@maisberger.com  


